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Dedicado al
crowdfunding

desde el
2011

mas rapido
de verkami

+495.000€
recaudados

Fundador
de |la cuarta
platafOrma
2011-2014
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. Qué es el crowdfunding?

Tipos de crowdfunding
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El crowdfunding moderno es |la financiacion
colectiva de proyectos a través de Internet.

- Colectiva (Pebble: +68.000 mecenas).

- Internet (Marillion 1997).
Primeras plataformas 2003 (ArtistShare).
El lider nace en el 2009: Kickstarter.

- Quien financia recibe un retorno.
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VANACCO
;Qué no es el crowdfunding?

x No es un tipo de crédito o préstamo.

x No es “pedir” dinero.
x No es fruto del altruismo de la gente.

x No es dinero facil.
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Estructura de una
campana de crowdfunding.
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Reproducir video »

Sigulents —

Descripcion del proyecto
|Exitazo Zurdo! Nuevo objetivo: 10.000€

A 9 dias del lanzamiento de Ia campafa, hemos superado ol 200% del objetivo
Estamos abrumados, emocionados y muy lusionados con la acogida quo ostan
teniendo los Zuademos

Gracias a nuestros 400 mecenas, todos los Zuadernos producidos para las
recompaonsas ya han pasado a tener ol doble de paginas, jun iotal de 192!

Viendo que ain quedan 30 dias S Afafepti“ACEONEi 420 5

establecer un nuevo OBJETIVO AMPLIADO DE 10.000€.

pImEND

Zuadernos:
Cuadernos para
zurdos

9.879€ 2.500€

Una idoa de Imborrable
Crondo er Madrid

(3 A4 preguntus £ G actunlizacscs

jGracias!

Esta campafia de crowafunding
tormind of 5 de Jullo de 2015

Aportando 5€

15 MECENMAS

1 Eldatico Sujetavoligrafos do

knborrabie

Aportando 5€

0O METENAS

Envics con destino Balsares de 1 a 5
Zuadernos



VANA O (]
662 9.879€

MECENAS CONSEGUIDOS (DE 2.500€)

jGracias!

Esta campafia de crowdfunding
termind &l 5 de Julio de 2015.

@ Proyecto destacado

Blog del proyecto )

29.08.2015

.
jUltimos dias de campaifal
Ya sdlo quedan 8 dias para que finalice la
campafia el préximo 5 de julio y jestamos
lser mas
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Autor del proyecto

imborrable

Somos una firma de "Papeleria de Disefio
sostenible” afincada en Madrid. Nos encanta
el papel, el disefio |y jugar con ambosl!
Como auténticos fandticos suyos, sofiamos
con creear la libreta de trabajo perfecta. ...

§ Hootle!

Imborrable tiene en
verkami. Puedes encontrar més informacién
en
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Comparte el proyecto con tus amigos

) Publica el widget
Share on Facebook

Preguntas y respuestas.

Hice dos pedidos Hola Aurora,

distintos en diferente

fecha.... &Los No, recibiras tus pedidos de una ;-)
recibiré también por

separado? respondida por Imborrable 8 horas atras

hecha por Aurora Romero
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. Como funciona el crowdfunding?
- Sistema todo o nada -

v/ Hay que llegar al 100% del objetivo.
v Sise consigue se recaudan fondos.
v/ Sinose consigue no se recauda nada.

v Solo si se consigue hay retornos.
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VANA O

. Como funciona el crowdfunding?
- Sistema todo cuenta -

o/ Noes obligatorio llegar al 100%.
v/ Siempre se recaudan fondos.
v Siempre debe haber un retorno.

v~ Valido para determinados proyectos.
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Hay 5 tipos de crowdfunding segun la
contraprestacion (o retorno) que reciben
quienes aportan los fondos.

Crowc
Crowc
Crowa
Crowc

Crowd

func
func
func
func
func

INg C
INg C
INg C
INg C
INg C

e recompensa.
e Inversion.
e préstamo.
e donacion.
e donacion a través de recompensas.
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Plataformas de crowdfunding de
recompensa.

KICK:E TARTER
@ulule

AdGoTEO
INDIEGOGO
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Plataformas de crowdfunding de inversion.

k. = -
p ala Crowdcube
Lol B 'U’ F
Invirtiendo en em RGEan :::: THE

444 E,RDWDANGEL

EN
PRAYECTO crowdfunder

© Valenti Acconcia 2015



VANA O

Plataformas de crowdfunding de préstamo.

=i LendingClub
KIVA

Loans that change lives ’% ... Ar bO rl b U S

eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee
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Plataformas de crowdfunding de donacion.

'...'-‘

. migranodearena..

un repte, una finalitat

crowdrise"
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Plataformas de crowdfunding de donacion
por recompensa.
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Solo mecenas? En inglés se habla de

nou

“funder”, “pledger”, o "backer”...

Crowdfunding de recompensa: mecenas.
Crowdfunding de inversion: inversor.

Crowdfunding de préstamo: prestamista.
Crowdfunding de donacion: donante.
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Solo donaciones? Segun la consideracion
fiscal del sujeto receptor de los fondos y del
tipo de crowdfunding hablamos de...

) G €3 €

&
~

il

e recompensa: venta.
e Inversion: Inversion.
e prestamo: prestamo.
e donacion: donacion.
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VANA_CO
Crowdfunding

y fase de negocio

Préstamo

Inversion

i Recompensa N

Recursos
propios

Inicial Temprana Crecimiento Expansion
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¢ Qué costes hay en crowdfunding?

s/ 5% de comision de plataforma.
v, 3% de comision de sistema de pago.
v/ Extrasen crowdfunding de inversion.

v~ Solo se paga si se recauda.
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VANACCO
;Qué fases hay en
una campana de crowdfunding?

s/ Fase planificacion.
v/ Fase de preparacién o precampaiia.
v/ Fasede campana.

// Fase de poscampaiia.
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4 acciones en |la fase de
planificacion

s/ Plantear estrategia de comunicacion.
v  Plantear estrategia de recaudacion.
v Realizar el disefio de campana.

v Distribucién de tareas en el equipo.
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4 acciones en la fase de
preparacion o precampana

v/ Contactos previos del circulo FFF.
v/ Contacto previo con colaboradores.
v/ Actos de presentacion de campana.

// Preparacion de notas de prensa.
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4 acciones en la fase de
campana

v/ Seguimiento de métricas de campaiia.
v/ Intensa comunicacion.
v Actualizaciones de campana.

v/ Mejoras de campafia.
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4 acciones en la fase de
poscampana

v/ Mantener viva la comunidad.

v/ Producir las recompensas o retorno.
v Recibir feedback.

v/ Entregar las recompensas o retorno.
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-| consumidor ha muerto
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Antes de que el

producto se produjese
en serie.

+ +68.000 personas.
+ +10.200.000 dolares a través de Internet.
- +15.500 comentarios en la web.
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"THANK YOU

FOR BELIEVING.
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Antes de que el

producto se produjese
en serie.

+63.000 personas.
+8.500.000 ddlares a travées de Internet.
+29.500 comentarios en la web.
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Bienvenido presumidor’
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ch Goal 1: Second color o s
pose between black and white %

Stretch Goal 2; MicroSD Card slot
‘Every GameStick gets a MicroSD Card slot

. > & P
~ Stretch Goal 3: Four colors %O ’ D
We add red as a choice plus you det to vote ¢ Y cole
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KiCK
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Crowdfunding vs.

Inversion tradicional
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Antes -

e o

* X KA KAk

.
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. Qué ventajas tiene el crowdfunding?

Valida vs. no se ha vendido.
Depender de uno mismo vs. no.
Genera comunidad vs. desde 0.
Comunicas Vvs. inviertes.

Completar equipo vs. nOminas.

NSSNNNKKN

Vendes vs. ;venderé?
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.Es complementario el crowdfunding
con otras vias de financiacion?

Pebble Raises $15 Million From
Charles River Ventures

¥ Tweoet 1 ‘ 0 m 2410

May 17, 2013 @ 10:22 am By Charles Luzar

Pebble has joined Ouya in raising $15
million in venture capital after a hugely
successful Kickstarter campaign. In
Pebble's case, the round was led by
Charles River Ventures and partner George
Zachary. Zachary said this was the largest
Series A he has ever participated in.

Oh, the irony. Pebble took to Kickstarter after being rejected by numerous VCs. They
found it a bit easier to secure financing with tens of thousands of preorders and the
most successful Kickstarter campaign of all time under their beit. They closed their
campaign a year ago with $10.2 million pledged, representing preorders of over
70,000 units.
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Ouya raises $15M from Kleiner Perkins and
Mayfield and delays launch

May 9, 2013 2:30 AM If you're not reaching, engaging, and monetizing customers on mobile,
ashi you're likely losmg them to someone else. Register now for the 8th
207 annual MobileBe it, July 13-14, where the best and brightest will be

4
> & exploring the IatesL strategies and tactics in the mobile space.
006 00

Dean Takal
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Casos de éxito
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VANACCO
Casos éxito recompensa

DIRIGIDA PER ISONA PASSOLA
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Casos exito recompensa

100%
12 minutos

+5.500 £
+65 mecenas

o SR ” » K H
u J0A PER usouanm -
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VANA O
Casos exito recompensa

100% f
8 horas sy sacses o s

DIRIGIDA PER ISONA PASSOLA

+68K mecenas
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VANACCO
Casos éxito recompensa

30%
48 horas

+345K €

+8.100 mecenas

© Valenti Acconcia 2015



n= v b
DIRIG) DAP[RISONA &

50%
24 horas

+13.200K $

+62K mecenas
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VANA O
Casos exito recompensa

75%
7/ dias

+213K $

+70 mecenas
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VANACCO
Casos exito recompensa

1,363 MECENES HAN FET

CENDEMA

WA PIGDUN O S MASSA ST TN PROYGLTIONS | R
DIRIGIOA PER ISONA PASSOLA

100%
7/ dias

+21.000 €

+650 mecenas
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Casos exito recompensa

Bamboo Pebble
+550% +10.200%

L'Endema
+230%

Coolest Sintratec
+26.500% +120%

HappyWeek
+400%

© Valenti Acconcia 2015



VANA_CO
Casos exito inversion
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VANA O
Casos exito inversion

750%
7 dias

+6.000K $

+1.600 inversores

© Valenti Acconcia 2015



VANA O
Casos exito inversion

300%
10 dias

450K €

+70 Inversores
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VANA O I
Casos exito inversion

2066%
12 dias

+1.500K £

+250 Inversores
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Casos exito inversion

PonoMusic Lovespace

750% 266%
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Las 20 reglas de oro del

crowdfunding
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Las 6 reglas generales del

crowdfunding
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(L Siserecauda el 30% en 7 dias
se tiene el 90% de probabilidad

de llegar al 100% 79

La regla 30-90-100
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El grupo maia llego al

30% en la primera
semana.

+50 mecenas.
+75% en |a tercera semana.
Mejoras de diseno necesarias.
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(C Cuando se llega al 100% del
objetivo la campana tiene mas

capacidad para recaudar Y9

La regla del poder del 100
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BBB llegd al 100% en 12

Mminutos, recaudando en
total cerca del 600%.

65 mecenas.
+350% en la primera semana.
Gran éxito en comunicacion.
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k& Comunidad, costes, comunicacion
y colaboracion son cuatro

factores criticos de exito Y9

Laregladelas4C
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La comunidad de Edgar

Allan Poe en Kickstarter
es muy grande.

990 mecenas.
+88.000 S recaudados.
También tenian una gran comunidad.
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| 0S costes de envio se

deben controlar
perfectamente.

1.500 mecenas.
+45.000 € recaudados.
Segunda campana y mejor control.

© Valenti Acconcia 2015
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(2
GUIA DE COMPRA IB D
il - BEEE
mninrm:mhmIMWrmdmmammmmmm que E]-O-_.J A( 23 > 7 26 |
Toda la informacién importante sobre el proyecto se enviard a esa direccién,
que deberd ser la misma que Introduzcas en el formulario. M.../ 24 26 28, 38
Elige tu 20m4 (A, B, C o D) y ¢l pack de Brigada que te interesa para saber su precio con los gastos H+‘J+‘, S <A SH e
de envio incluidos. Usa la cifra resultante para realizar tu compra en la pigina de Verkami. _ 20 2, 4o
EJEMPLO: Para Francia (zona B), un pack con el libro #2, el #1 y el artbook > 34€
¢ 3. 39 43,
INDEX OF ITEMS:
APl
150,
- ~SPAIN, PORTUGAL
160.
B =
ha¥s 170
C ~BEGUMSCOTIAND, NETHRLANDS, UMEMBOURS, GERMANY, UNITED .
D | - USA CANADA, REST OF THE WORLD. 7
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| a comunicacion es
clave “sI no comunicas

Nno recaudas’.

+775 mecenas.
Fracaso con el 80% recaudado.
17 comentarios y 12 actualizaciones.
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. a comunicacion es

clave “si no comunicas
Nno recaudas’.

+60.000 mecenas.

+13.000K S recaudados.
+6.000 comentarios, mejor estacionalidad.
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| a colaboracion es

clave, el crowdfunding es
creacion colaborativa.

+/55 mecenas.
+70.000 S recaudados.
+1.200 shares en las redes sociales.
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HOW TO GET 100% OFF YOUR ORDER

00

CLICK SHARE ORDER = FREE
Click & copy your unique Share your Bringrr project link If any 2 people follow your link &
Bringrr project link. with all of your friends & family. select a perk, your order is FREE!
[ ‘Link’ button under video ] [ thanks, we love you! ] : [ love = shared ]

© Valenti Acconcia 2015
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k€[ as tareas de produccion,
gestion y comunicacion se

deben distribuir entre el equipoy)

La regla del equipo
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| a distribucion de tareas

entre el equipo €s
imprescindible.

+650 mecenas.
+400% recaudado.
NIngun dia sin mecenas!
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(L Una campana recauda mas al
principio y al final que en las

semanas intermedias )

LaregladelaU
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Si haces las coses bien

siempre tendras una
sorpresa al final.

+9.000 mecenas ultimo dia +85K totales.
+3,3K S recaudados.
+117.000 comentarios.

© Valenti Acconcia 2015
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Backers Per Day: Double Fine Adventure -« Average Per Day. 2483

20000
25000
mz: 00C
o
=
o Bo00o
<
=
WOOG
S000
oz-Nn -5 -9 n2-23 oz-a7 03~z 03-06 o2-%
(C)201s Xickarag Acditonal content provided Dy Kickstartar Inc and Doubis Fine 2nd 2 Playsr froductions Tacemarks andd relabad contsnt amne ownes Dy their respestive companies
Ehamed under the craative commons (CC BY-NC 2 .0) lkwnne Rend modn about shaning this image ot wevw koickireg comy/peojedy/ 66 7 1 0000 /dou bie-Fine-adventumnw #sharing

Pledges Per Day: Double Fine Adventure -« Average Per Day: 95325

m
SO0
2 soo
g I
v
-
-
*W:g
o
sooxc) # P s @ : ;’i
@ 8 & o R R = e s e Q 2
£ 3 3 § % 3 2 R § & § p35 3 3 R & £ g2 ;83 8§g;§Fqdd6;s
Beonatoadpeill BomaffeosgnePracguocgresg fresfengrasgrongiacfuuegpuagionghangan s g
L e—— ~— — v v~ -—— >————————————————v >—v
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© Valenti Acconcia 2015



6

CCEntre el 1% y el 3% de las visitas
que tenga una campana se

transforman en mecenas)

Laregla1-3
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Si la conversion es

buena, toca no parar de
comunicar.

+650 mecenas.
+22.900 visitas.
Conversion siempre superior al 2,6%
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Las 4 reglas sobre el

diseno de campana
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(E Logotipo e imagenes de las
recompensas y del equipo son

claves de exito 79

La regla de la descripcion visual
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El equipo de JamStik

cred una campana muy
visual.

+840 mecenas.
+175.000 S recaudados.
Recompensas explicadas visualmente.

© Valenti Acconcia 2015
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Sizzling 4th of July Offer

* The JamStik! [at $50 discount)
* Get a limited edition
“Made in the USA" JamStik T-shirt

Exclusive Package /7~ > m
* A 13t Ediion JamSiik! @ 7
* Exira Batlery =1

* Custom JamStik Insignia Pick
* Exclusive Backers poster
* $100 Coupon

© Valenti Acconcia 2015
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L€ Un objetivo de minimos y una
duracion de 30 dias son

perfectos para tener éxito )

La regla del objetivo y la duracion

© Valenti Acconcia 2015



Si tienes unos costes fijos

bajos y variables altos, fija
un objetivo bajo.

05 mecenas.
+350% en la primera semana.
1.000€ de objetivo y +5.800€ recaudados.
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(& Ser transparente en la gestion
de la informacion en todas las

fases de campana Y}

La regla de la transparencia

© Valenti Acconcia 2015



Si tienes un precedente,

como lron Sky, tienes
credibilidad.

- +3.500 mecenas.
-+ +180.000S recaudados.
+ +440 comentarios.
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Y puedes hacer una
segunda campana para

financiar una mejor
produccion.

+8.000 mecenas.
+560.000S recaudados.
+360 comentarios.
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(o

FINAL COUNTOOWN BLNDLE #1

YOU GET ALL THIS FOR S40
[YOU SAVE 525

. =N L
-~
g

SIGNATURE

BlU-RAY

OF THE FILN

Ty

DELIVERED FOR FREE TO YOUR HOME, WORLDWIDE

UPBAADE
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(& Ser transparente en la gestion
de la informacion en todas las

fases de campana Y}

La regla de la transparencia

© Valenti Acconcia 2015
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Es imprescindible ser

transparente en el uso
de los fondos.

+8.000 mecenas.
+560.000S recaudados.
+45 actualizaciones.

© Valenti Acconcia 2015
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CAST, CREW AND AGREEMENTS _cumti
FINAL PROCUCTION PLAK

WARDROBE

© Valenti Acconcia 2015



Las 4 reglas sobre las

recompensas
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(L Las recompensas deben ser
exclusivas, limitadas,

y valiosas 7)Y

La regla del poder de lo gratis
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Exclusivas, |os

mecenas deben ser |os
primeros en privilegios.

+11.800 mecenas.
+3.400K S recaudados.
+5.500 comentarios.
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Pledge $199 or more

() 250 backers  All gone!

Super Early Bird Adopter: This level is
for those who get in quick and want
the best deal! Get The Micro 3D
Printer at a very limited special price
and help kick off our launch. You also
get a special “early adopter” badge
with your order. Comes with one
filament spool. Shipping not included.

Estimated delivery: Feb 2015
Ships anywhere in the world

© Valenti Acconcia 2015
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Pledge $249 or more

() 500 backers  All gone!

Early Bird Adopter:

Get The Micro 3D Printer at a very
limited special price and help kick off
our launch! Comes with one filament
spool. Shipping not included.

Estimated delivery: Feb 2015
Ships anywhere in the world

© Valenti Acconcia 2015
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Pledge $299 or more

() 2500 backers  All gone!

Get The Micro!

A Micro 3D Printer from the first full
batch of production! Comes with one
filament spool. Shipping not included.

Estimated delivery: Nov 2014
Ships anywhere in the world

© Valenti Acconcia 2015
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Limitadas, |los mecenas

deben sentirse Unicos
entre muchos.

3.850 mecenas.

+170.000 S recaudados.
+1.700% recaudado.
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KICKSTARTER EDITION

< black & white KICKSTATER EDITION >

You can choose from white original version and black version. We will send out a
survey after the project is funded which will ask which color you want.
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STRETCH GOAL

UNLOCKED! KICKSTARTER

LIMITED EDITION 1!
STRETCH GOAL

UNLOCKER!  JPGRADE
CARRYING BAG!!
STRETCH GOAL

$120,000
foldio material!
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Generosas, que €l

mecenas reciba mas de
|0 que da.

veronica
MARS

- +90.000 mecenas.
+ +5.700.000 S recaudados.
- +5.900 mecenas que aportaron 1 S.
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Graclas y actualizaciones

Pledge $1 or more

{ | 7525 backers

For just $1 the iOS App is yours! +
Updates + MY ETERNAL THANK
YOU! You're helping me achieve a
dream! :)

Estimated delivery: Dec 2012
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Créditos

Pledge $5 or more
{ ) 2273 backers
Reward #1 + Your name in the Credits

of the App! My Gratitude
Immortalized!

Estimated delivery: Dec 2012
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Grupo privado FB

Pledge $10 or more

() 893 backers

Reward #1 + Reward #2 + Exclusive
Access to a Private FB group where
backers can share their 1SE
experiences together! How to
approach the chronicling of our lives
sparks endless approaches &
conversations. I'd love to partake in
these discussions with you guys for
years to come!

Estimated delivery: Dec 2012
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Tu segundo de gloria

Pledge $25 or more

{_ 409 backers

Reward #1 + Reward #2 + Reward #3
+ Send me your most memorable
second of 2013! & I'll personally
compile them in chronological order
w/ your name & location so we can
see the very best of 2013 through our
eyes!!!

Estimated delivery: Jan 2014

© Valenti Acconcia 2015



Hangout 10 personas

Pledge $50 or more

() 50 backers  All gone!

Reward #1 + Reward #2 + Reward #3
+ Reward #4 + a one hour Google+
Hangout! | LOVE meeting people
doing this project. 10 of us at a time
can sit around a digital campfire &
discuss the 1SE project or whatever
your hearts desire. (I'll do my best to
organize groups of 10 over the course
of the first half of 2013)

Estimated delivery: May 2013

© Valenti Acconcia 2015
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Skype privado de 30 minutos

Pledge $100 or more

[ 10 backers  All gone!

Reward #1 + Reward #2 + Reward #3
+ Reward #4 + lets havea 1 on 1
Skype Chat for 30 minutes! We can
discuss the 1SE project or whatever
you want! | nerd out on pretty much
everything. (We can arrange a suitable
time that works for us both anytime in
the next several months)

Estimated delivery: May 2013

© Valenti Acconcia 2015



VANA O
Fiesta en casa del creador!

Pledge $150 or more

[ 30backers All gone!

Reward #1 + Reward #2 + Reward #3
+ Reward #4 + do you live in the NYC
area or willing to travel? You'll receive
a private invite to attend a THANK
YOU PARTY at my place! Open Bar!
Let's hang out!

Estimated delivery: Mar 2013

© Valenti Acconcia 2015
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BETA inmediata y coproduccion

Pledge $250 or more

() 15backers  All gone!

Reward #1 + Reward #2 + Reward #3
+ Reward #4 + Reward #6 + Reward
#8 + (your choice of reward #5 or
Reward #7) + You GET THE APP
BETA RIGHT NOW!!!! Your input can
help us through the final weeks of
development!

Estimated delivery: Dec 2012

© Valenti Acconcia 2015
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(L Las recompensas deben ser
Generosas, Tangibles, y

Abundantes 79

La regla GTA de las recompensas
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Generosas, que €l

mecenas reciba mas de
|0 que da.

veronica
MARS

- +90.000 mecenas.
+ +5.700.000 S recaudados.
- +5.900 mecenas que aportaron 1 S.

© Valenti Acconcia 2015



VANA O

Actualizaciones de produccion

Pledge $1 or more

(| 5938 backers

Don't have much to spend, but want
to help the cause? At $1, you'll still
have our eternal gratitude, plus you'll
receive exclusive backer updates
throughout the production! Help us
become the biggest Kickstarter
project yet. (Please.)

Estimated delivery: Apr 2013

© Valenti Acconcia 2015



Tangibles, que el

mecenas se haga una
idea del producto.

+2.700 mecenas.

+165.000 S recaudados.
+550% recaudado.

© Valenti Acconcia 2015



VANA O

b '—-_-l.-

© Valenti Acconcia 2015



Abundantes, que cada

tramo tenga las
maximas recompensas.

+67.000 mecenas.
+3.800.000 S recaudados.
+350.000 comentarios.

© Valenti Acconcia 2015
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(( [0S mecenas son
clientes muy importantes

(very important clients) Y}

La regla del mecenas VIC

© Valenti Acconcia 2015
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Generosas, tangibles,

abundantes, exclusivas,
imitadas y valiosas.

+ +68.000 personas.
+ +10.200.000 dolares a través de Internet.
- +15.500 comentarios en la web.

© Valenti Acconcia 2015
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(E En el crowdfunding se debe
tener una orientacion B2Crowd,

no solo B2Bo B2C 3y

La regla B2Crowd
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Se debe orientar la

campana pensando en
muchos mecenas.

1.900 mecenas.
+50.000 € recaudados.
+20 actualizaciones y 180 preguntas.
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Las 6 reglas sobre la

comunicacion
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k€ Se deben hacer mejoras constantes
en la campana, resolver dudas y

comunicar diariamente %9

La regla de la constancia
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Hicieron mejoras de

diseno en la campana y
en la comunicacion.

+50 mecenas.
+75% en |a tercera semana.
+4 imagenes +3 videos +2 actualizaciones.

© Valenti Acconcia 2015




Respondio a centenares

de preguntas de los
mecenas.

1.900 mecenas.
+50.000 € recaudados.
+20 actualizaciones y 180 preguntas.

© Valenti Acconcia 2015



VANA O

Hicieron mas de 50

actualizaciones en su
campana.

+68.000 personas.
+10.200.000 dolares a través de Internet.
+15.500 comentarios en la web.

© Valenti Acconcia 2015
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Explicaron todas las

novedades de |a pre-
produccion en su blog.

+8.000 mecenas.
+560.000S recaudados.
+45 actualizaciones.

© Valenti Acconcia 2015
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(€ Es muy importante que haya
presencia del proyecto en Internet

para hacer crowdfunding vy

La regla de la identidad virtual
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No puedes comenzar

una campana sin una
identidad.

65 mecenas.
+350% en la primera semana.
1.700 seguidores y comunidad activa.

© Valenti Acconcia 2015
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(¢ Un buen video de campana
puede aumentar un 120% la

capacidad de recaudacion v}

La regla del video 120

© Valenti Acconcia 2015
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Un video directo,

explicativo y divertido
mejora los resultados.

+1.900 mecenas.

+1.480% de recaudacion.
+74.000 S recaudados y opcion “in demand”.

© Valenti Acconcia 2015
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(C Alas 3 F clasicas, friends,
family y fools se les deben

sumar los fans 79

Laregladelas 4 F

© Valenti Acconcia 2015
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(€ Sedebe generar una
comunicacion boca a boca

entre los mecenas potenciales %)

La regla de los altavoces
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Se debe fomentar la

comunicacion entre los
mecenas potenciales.

+/55 mecenas.
+70.000 S recaudados.
+1.200 shares en las redes sociales.

© Valenti Acconcia 2015
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L€ Un acto presencial es un motor
para motivar la recaudacion de

una campana 75

La regla «en vivo»

© Valenti Acconcia 2015
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Presentan la campana

con un acto y con
apoyos conseguidos.

+650 mecenas.
+22.900 visitas.

100% en solo 7 dias.

© Valenti Acconcia 2015



Conclusiones
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Principales conclusiones

Todos

Sereinos
presumidores

La 30-90-100

y el poder del

100 llevan al
exito

5 tipos de
crowdfunding

Diseno
retorno y
estrategia
son claves

© Valenti Acconcia 2015

Mas “crowd”
que
‘funding”

El
crowdfunding

no es facill




VANA O
Impuils>

fundraising

Valenti Acconcla
Redes | web: vanacco
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